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Бриф на разработку этикетки
	Реквизиты компании:
	Юридическое название компании:
	

	
	Почтовый адрес:
	

	
	МФО:
	

	
	ОКПО:
	

	
	Расчетный счет:
	

	
	Банк (отделение банка):
	

	Контактное лицо:
	ФИО:
	

	
	Телефон:
	

	
	E-mail:
	

	Адрес вашего сайта :
	

	Название продукта ( так , как будет написано на этикетке)
	

	Предполагаемые или реальные размеры этикетки (мм)
	

	Краткое описание продукта (качественные характеристики, внешний вид продукта, материал упаковки):
	

	Характер торговой марки:

1.Как коммуницирует с потребителем (на каком языке говорит – как друг, партнер, родитель, советчик, специалист и т.п.) 
2. Рациональные хар-ки (почему выгодно приобрести товар/услугу)

3. Эмоциональные хар-ки (какие чувства, ощущения , эмоции возникают у целевой аудитории при покупке /использовании товара/услуги)
	

	Ценовая политика продукта (отличие от цен конкурентов, реакция потребителя на цену) : 
	

	Целевая аудитория:
1. Приоритетные и второстепенные группы

2. Демографический портрет  потребителя

3. Типичный представитель (описание конкретной личности)
	

	Основные конкуренты :
1. Конкурирующие продукты/бренды/компании;

2. Чем Ваш товар принципиально отличается от товара конкурентов: сравнение в пользу конкурентов/сравнение в пользу своего товара

3. Торговую марку какого конкурента Вы считаете наиболее удачной. Почему.

	

	Позиционирование товара на рынке:
	

	Ваши пожелания по поводу цветового исполнения (какие цвета предпочтительны, какие не должны использоваться):
	

	Другие пожелания, касательно этикетки в целом:
	

	Второстепенный текст, который должен быть указан на этикетке:
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